
คอรส์เพ่ิมยอดขายจากออนไลน์ด้วย Content + Ads + AI 
2 วนั + ดูแลต่อ 30 วนั — ให้เซลล์และทีมการตลาดหาลูกค้าใหม่จากออนไลน์ได้เอง พร้อมระบบสืบคู่แข่งและข่าวติดตัง้บนเครื่องบริษัท 

จดัที่บริษัทคุณ · 2 วนัเต็ม + ดูแลต่ออีก 30 วัน · ผู้เรียน ≤20 ท่าน · เซลล์และทีมการตลาดเข้าพร้อมกัน 
คอร์สน้ีเกดิจากประโยคของเซลล์ Dealer รถยนต์ทีบ่อกผมว่า "ขายเป็นอยู่แล้ว แตอ่ยากได้ลกูค้าเพิม่ และไม่ถนัดท า Content" — ผมเลยไม่สอนขาย แต่สอนให้ทีมท าเครือ่งมือหาลกูค้าเองได้ 
ผมไม่ได้มาสอน Prompt สร้างรูปครบั ผมสอนหลกัคดิตัง้แต่การท าช่อง Funnel Content 3 ชัน้ รูปแบบ Ads ทัง้ 3 แบบ แล้วลงมือท าช้ินจริงจากสินค้าของบรษิัทคุณในห้อง 

ผู้สอน: ปัน ณัฐพชัร์ (@pun_nattapatch)฿54,900  ต่อทีม (2 วนั และดแูลต่อ 30 วนั) 

วนัท่ี 1 — Content ท่ีคนขายท าเองได้ และพาลูกค้าท่ีใช่เข้ามา 

วนัแรกเริม่จากหลกัคิด ไม่ใช่เครือ่งมือ — ช่องของบรษิัทพูดกบัใคร เรือ่งอะไร ช้ินไหนสร้างตวัตน ช้ินไหนขาย แล้วค่อยลงมือท าช้ินแรกให้เสร็จก่อนออกจากห้อง 

1  หลกัคิด: Content ส าหรบัคนขาย ไม่ใช่ Content ส าหรบัคนดู 
เรียนอะไร: ท าไมเซลล์ที่ขายเก่งถึงท า Content ไม่ออก · ช่องของบรษิัทกบัช่องของเซลล์ต่างกนัตรงไหน · เรื่องที่บรษิัทมสีทิธิพ์ูดแล้วลูกค้าอยากฟัง  

ลงมือท า: วางแผนช่อง 1 หน้า: กลุ่มลูกค้า เรื่องที่จะพูด และคนในทีมที่จะเป็นหน้าช่อง 

เพื่ออะไร: ทีมเลิกโพสต์แบบเดาใจ เพราะรู้ก่อนว่าโพสต์ให้ใครดู และคนขายกล้าออกหน้าช่องเพราะมเีรื่องที่ตัวเองพูดได้  

2  Funnel Content: Top / Middle / Bottom และสดัส่วนคอนเทนต์สร้างตวัตนกับคอนเทนต์ขาย 

เรียนอะไร: คอนเทนต์ 3 ชัน้ท าหน้าที่ต่างกนั: ให้คนหยุดดู ให้คนเช่ือ ให้คนทกั · ขายทุกโพสต์คอืเหตุผลที่คนเล่ือนผ่าน · สดัส่วนที่ผมใช้เองและวธิีปรบัให้เข้ากบัธุรกิจคุณ 

ลงมือท า: ดึงค าถามที่ลูกค้าถามซ ้าออกมาเป็นหวัข้อ 30 เรื่อง แล้วจดัลงตาราง Funnel พร้อมสัดส่วนที่บรษิัทรบัได้ 

เพื่ออะไร: ทีมมหีวัข้อล่วงหน้าเป็นเดือน และรู้ว่าอาทิตย์น้ีควรโพสต์ช้ินสร้างตวัตนหรอืช้ินขาย โดยไม่ต้องเถียงกนัทุกเช้า 

3  แนวทางท า Content พร้อมตัวอย่าง: Reel · Carousel · ภาพเดี่ยว 

เรียนอะไร: โครงของแต่ละฟอร์แมตพร้อมตัวอย่างจากธุรกิจจรงิ · 2 วนิาทีแรกต้องเห็นของ ไม่ใช่ปูเรื่อง · วธิีให้ AI ช่วยร่างโดยคนยงัคุมแบรนด์และข้อเท็จจรงิ 
ลงมือท า: ร่างช้ินแรกใน Script Studio ให้ AI เกลา แล้วถ่ายหรอืประกอบเป็น Reel หรอื Carousel ที่โพสต์ได้จรงิ 
เพื่ออะไร: ทีมออกจากห้องพร้อมงาน 1 ช้ินที่โพสต์ได้ทนัที และเห็นด้วยตาว่าใช้เวลาต่อช้ินเท่าไรเมื่อมโีครงและตวัอย่าง  

4  ให้ AI ช่วยเตรียมสื่อ โดยไม่ต้องเป็นคนตดัต่อ 

เรียนอะไร: AI เหมอืนน้องฝึกงานที่รู้ทุกอย่างบนโลก แต่ไม่รู้จกับรษิัทคุณ — ต้องป้อนสนิค้า ลูกค้า และโทนที่ใช้ก่อน · งานไหน AI ท าได้ดี งานไหนต้องเป็นคน 

ลงมือท า: เอาภาพและคลิปที่มอียู่แล้วมาให้ AI ช่วยท า Subtitle ค าบรรยาย และรายการถ่ายท าของชิ้นถดัไป · ทีมตรวจแบรนด์และข้อมูลก่อนใช้ทุกช้ิน 

เพื่ออะไร: งานเตรยีมสื่อที่เคยกินเวลาทัง้วัน เหลือรอบตรวจแก้ไม่ก่ีรอบ คนที่ไม่ถนัดตดัต่อก็ออกงานได้สม ่าเสมอ 

วนัท่ี 2 — Ads ท่ีมีคนทกั ช่องทางรบัลูกค้า และระบบท่ีท างานต่อหลงัคลาส 

วนัทีส่องเอาช้ินทีท่ าเมือ่วานไปท าเป็น Ads ทัง้ 3 รูปแบบ วางช่องทางรบัลกูค้าทีเ่ดียว แล้วให้ทีมติดตัง้ระบบเองในห้อง 45 นาที กลบัไปเปิดใช้ได้วนัจนัทร์ถดัไป 

5  หลกัการท า Ads 3 รูปแบบ: รูปเดียว · หลายรูป · คลิปสัน้ 

เรียนอะไร: แต่ละรูปแบบเหมาะกบังานคนละอย่าง · รูปเดียวต้องมองปุ๊บรู้เรื่องใน 2 วนิาที · หลายรูปเล่าเป็นล าดบัให้ปัดจนถึงเหตุผลที่ต้องทกั · คลิปสัน้เปิดด้วยของจรงิไม่ใช่ปูเรื่อง 

ลงมือท า: ประกอบชุด Ads ทดสอบ 1 ชุดจากคอนเทนต์ที่ท าวนัแรก ครบทัง้ 3 รูปแบบ พร้อมมุมที่จะเทียบกนั 

เพื่ออะไร: เงนิค่าแอดบาทแรกมช้ิีนงานที่ผ่านการคิดแล้ว ไม่ใช่เอาโพสต์เดิมมาบูสต์แล้วหวงัว่าจะมคีนทกั 

6  ทดสอบ Ads ให้อ่านผลได้ และวดัท่ีคนทกั ไม่ใช่ยอดวิว 

เรียนอะไร: เปล่ียนทีละตวัแปรถึงจะรู้ว่าอะไรได้ผล · อ่านผลจากคนทกัและคนกดเข้าช่องทาง ไม่ใช่ Reach · การเปิดแคมเปญจรงิขึ้นกบับญัชี งบ และนโยบายแพลตฟอร์ม 

ลงมือท า: เขยีนแผนทดสอบ 14 วนัของชุด Ads ที่ท า: ทดสอบมุมไหนก่อน หยุดเมื่อไร และใครดูตวัเลข 

เพื่ออะไร: ทีมรู้ว่าจะเพิม่งบให้ช้ินไหนจากตวัเลขจรงิ ไม่ใช่จากความรู้สกึว่าช้ินน้ีสวย  

7  ให้ AI สร้างช่องทางรบัลูกค้า: หน้ารวมช่องทางท่ีทุก CTA ไปท่ีเดียว 

เรียนอะไร: คนที่สนใจจากทุกช่องต้องเจอทางเดียวกนั · ผมพาดูหน้า /link ของผมเองว่าท างานอย่างไร · ท าเองได้ด้วยเครื่องมอืฟรหีรอืให้ AI สร้างให้ 
ลงมือท า: สร้างหน้ารวมช่องทางของบรษิัทให้เสร็จในห้อง แล้วเอาลิงก์ไปวางในทุกโพสต์และ Ads ที่ท ามา 
เพื่ออะไร: ลูกค้าที่สนใจไม่หลงทางระหว่างช่องทาง และทีมรู้ว่าคนที่ทกัมาจากช้ินไหน 

8  ติดตัง้ Marketing Warroom OS แล้วเดินงาน 1 วนัให้ครบ 

เรียนอะไร: ระบบสืบคู่แข่งและข่าว ส าหรบัการท าคอนเทนต์ — 3 ห้องเดียวกบัที่ผมใช้ทุกวนั ย่อมาติดตัง้บนเครื่องบรษิัท · ใครในทีมเปิดห้องไหนตอนไหน · ระบบท าอะไรให้ และอะไรยงัต้องเป็นคนกด  

ลงมือท า: ติดตัง้ 45 นาที กรอกข้อมูลบรษิัทและเสยีงแบรนด์ในหน้า ⚙️ ตัง้ค่า แล้วรนั ☀️ รนัสมองเช้า รอบแรกกับแหล่งข่าวจรงิของบรษิัท จากนัน้เดินงาน 1 ช้ินจากข่าวไปถึงโพสต์ และตัง้ Trigger คู่แข่ง 1 ราย 

เพื่ออะไร: เช้าวนัจนัทร์หลงัคลาส ทีมเปิดเครื่องแล้วเจอข่าว คู่แข่ง และคิวงานรออยู่ ไม่ต้องเริม่จากหน้าจอเปล่า และช่องไม่หยุดเพราะคนคนเดียวยุ่ง 

ของท่ีได้กลบับ้าน (จบัต้องได้ทุกช้ิน) 

• Channel Plan 1 หน้า: ช่องน้ีพูดกับใคร เรื่องอะไร ใครเป็นหน้าช่อง 
• Content Funnel Map 30 หวัข้อ จากค าถามที่ลูกค้าถามจรงิ แยก Top / Middle / Bottom พร้อมสัดส่วน 

• Content ช้ินแรกที่ท าเสร็จในห้อง (Reel หรอื Carousel) พร้อมโครงและตัวอย่างส าหรบัช้ินถัดไป 
• Ads Creative Set 1 ชุด ครบ 3 รูปแบบ + แผนทดสอบ 14 วนั 
• Link Hub รวมช่องทางรบัลูกค้าของบรษิัท 1 หน้า 
• Marketing Warroom OS ติดตัง้บนเครื่องบรษิัท พร้อมข้อมูลบรษิัทและแผนใช้งาน 30 วนั 
• ชุดค าสัง่ให้ AI ช่วยร่าง เกลา และเตรยีมสื่อ ภายใต้การตรวจของคน 

อุปกรณ์ท่ีต้องเตรียม 

• Computer และ Internet WiFi (iPad และ Tablet ไม่สามารถใช้เรยีนได้) · ผู้เรยีนต้องมสีทิธิติ์ดตัง้โปรแกรมบนเครื่อง 
• TV, Projector หรอื Whiteboard 
• บญัชี Claude Code หรอื Codex แบบ Subscription 20 usd ขึ้นไป อย่างน้อย 1 บญัชีส าหรบัคนดูแลระบบ (ไม่แนะน า Gemini) · ค่าบญัชีเป็นของบรษิัท 
• เครื่องของบรษิัท 1 เครื่องส าหรบัติดตัง้ Marketing Warroom OS (ไม่ลงเครื่องส่วนตัวของพนักงาน) 
• บญัชีช่องทางออนไลน์และบญัชีโฆษณาของบรษิัท พร้อมสทิธิผ์ู้ดูแล 



• ส่งข้อมูลก่อนเรยีน 5 วนั: สนิค้าหลกัและกลุ่มลูกค้า · ภาพและคลิปที่มอียู่ · Content/Ads เดิม · ค าถามที่ลูกค้าถามบ่อย · แบบฟอร์มข้อมูลบรษิัทส าหรบัตัง้ค่าระบบ 
• เซลล์และทีมการตลาดเข้าเรยีนพร้อมกนั โดยเฉพาะคนที่จะเป็นหน้าช่อง คนดู Content/Ads และผู้จดัการที่ดูภาพรวม 

หมายเหตุ 
• ช าระค่าบริการก่อนรบัการอบรม 100% 
• กรุณาช าระค่าบริการก่อนการอบรม 7 วนัเพื่อเป็นการยืนยนัการจองคิววนัอบรม 
• ฟรีค่าเดินทางระยะรวมไป-กลับไม่เกิน 150 กิโลเมตรจากกรุงเทพฯ · ส่วนที่เกินคิดกิโลเมตรละ 7 บาท 
• รองรบัผู้เรียนสูงสุด 20 ท่านในราคาเดียว · เกิน 20 ท่านสอบถามเป็นกรณีไป 
• ราคานี้ไม่มีภาษีมูลค่าเพิ่ม · หกัภาษี ณ ที่จ่ายได้ 3% 
• วนัที่ 2 ไม่จ าเป็นต้องต่อจากวนัแรกทันที — เว้นระยะได้ตามที่ตกลงกัน เพื่อให้ทีมได้โพสต์ชิ้นแรกจริงก่อน 
• ช่วงดูแลต่อ 30 วนั ครอบคลุมการตอบค าถาม การตรวจการเร่ิมใช้ของที่ท าในห้อง และ 30-Day Conversion Review 30 นาที · ไม่รวมการรบัท า Content หรือดูแลการยิงโฆษณาแทน 
• Marketing Warroom OS รุ่นแรกส่งมอบรอบละ 3 บริษัทตามล าดับที่ช าระ · ระบบไม่โพสต์ขึ้นเพจให้ (ได้ caption ในคลิปบอร์ดแล้วคนวางเอง) · การเชื่อมโพสต์อัตโนมตัิอยู่ในบริการวางระบบ 
• การเปิดแคมเปญจริงขึ้นกบับัญชี งบ และนโยบายของแพลตฟอร์ม ซึ่งอยู่นอกการควบคุมของผู้สอน  
• รายละเอียดขอบเขตงาน เกณฑ์รบังาน และเง่ือนไขเต็ม อยู่ในเอกสารขอบเขตงานและข้อเสนอโครงการที่ส่งคู่กัน  


